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ABSTRAK 
 

WILDAH NENGSI, Pengaruh Pertumbuhan Penjualan Dan Ukuran Perusahaan 

Terhadap Profitabilitas Pada Perusahaan Farmasi Pada Tahun 2021-2024, 

dibimbing oleh Nurysam Anwar dan Ahmad Karim 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh pertumbuhan penjualan dan 

ukuran perusahaan terhadap profitabilitas pada perusahaan farmasi yang terdaftar 

di bursa efek Indonesia selama tahun 2021-2024. Profitabilitas dalam penelitian ini 

diukur menggunakan Return on Assets (ROA) sebagai indikator utama yang 

mencerminkan kemampuan perusahaan dalam menghasilkan laba berdasarkan total 

aset yang dimiliki. Jenis penelitian asosiatif kausal dengan pendekatan kuantitatif, 

karena penelitian ini berupaya menjelaskan hubungan sebab akibat antara variabel 

independen dan variabel dependen secara empiris. Lokasi penelitian dilakukan 

melalui pengumpulan data sekunder yang diakses dari website resmi Bursa Efek 

Indonesia. Populasi penelitian mencakup seluruh perusahaan farmasi yang terdaftar 

di bursa efek Indonesia, sedangkan penentuan sampel menggunakan teknik 

porpusive sampling berdasarkan kriteria tertentu sehingga diperoleh sembilan 

perusahaan farmasi sebagai sampel akhir. Metode analisis menggunakan uji 

hipotesis yang terdiri dari uji parsial (t) uji simultan (f) serta analisis regresi 

berganda untuk mengetahui seberapa besar kontribusi setiap variabel terhadap 

profitabilitas perusahaan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial, 

pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh dan tidak signifikan terhadap 

profitabilitas, sehingga peningkatan penjualan tidak selalu diikuti oleh peningkatan 

ROA. sedangkan ukuran perusahaan berpengaruh negatif dan signifikan terhadap 

profitabilitas, yang mengidentifikasikan bahwa semakin besar perusahaan tidak 

selalu mampu mengoptimalkan asetnya untuk menghasilkan laba. Namun, secara 

simultan kedua variabel tersebut berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

profitabilitas, sehingga pertumbuhan penjualan dan ukuran perusahaan secara  

bersama-sama tetap memiliki peran dalam meningkatkan kinerja keuangan 

perusahaan farmasi. 

 

Kata kunci : pertumbuhan penjualan, ukuran perusahaan dan profitabilitas  
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ABSTRACT 
 

WILDAH NENGSI, The Effect of Sales Growth and Company Size on 

Profitability in Pharmaceutical Conpanies 2021-2024, supervised by Nurysam 

Anwar end Ahmad Karim 

 

This study aims to analyze the effect of sales growth and company size on 

profitability in pharmaceutical companies listed on the Indonesia Stock Exchange 

during 2021-2024. Profitability in this study is measured using Return on Assets 

(ROA) as the main indicator reflecting the company's ability to generate profit 

based on total assets owned. The type of research is causal associative with a 

quantitative approach, as this study seeks to explain the cause-and-effect 

relationship between independent and dependent variables empirically. The 

research location involved the collection of secondary data accessed from the 

official website of the Indonesia Stock Exchange. The research population includes 

all pharmaceutical companies listed on the Indonesia Stock Exchange, while the 

sample determination used purposive sampling technique based on certain criteria, 

resulting in nine pharmaceutical companies as the final sample. The analysis 

method uses hypothesis testing consisting of partial tests (t), simultaneous tests (F), 

and multiple regression analysis to determine the extent of each variable's 

contribution to the company's profitability. The results of the study indicate that, 

partially, sales growth has no effect and is not significant on profitability, meaning 

that an increase in sales does not always lead to an increase in ROA. Meanwhile, 

company size has a negative and significant effect on profitability, indicating that 

larger companies do not always manage to optimize their assets to generate profit. 

However, simultaneously, both variables have a positive and significant effect on 

profitability, meaning that sales growth and company size together still play a role 

in improving the financial performance of pharmaceutical companies. 

 

Keywords : Sales Growth, Zize end Profitability 
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 BAB I  

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 
 

Peningkatan perekonomian Indonesia tidak terlepas dari peran aktif 

perusahaan-perusahaan yang beroperasi di dalamnya. Perusahaan merupakan suatu 

organisasi yang didirikan oleh individu, sekelompok orang, atau badan hukum yang 

kegiatannya berfokus pada produksi dan distribusi guna memenuhi kebutuhan 

masyarakat. Tujuan utama dari pendirian perusahaan adalah memperoleh 

keuntungan (profit) yang besar, sehingga keberlangsungan operasional dan 

perkembangan menjadi sangat penting. Dalam dunia bisnis yang kompetitif, 

perusahaan dituntut untuk terus berkembang dan menghasilkan produk yang 

berkualitas serta terjangkau. Persaingan yang ketat mendorong perusahaan untuk 

berinovasi dan meningkatkan efisiensi guna mempertahankan eksistensinya. 

Seiring globalisasi, dunia usaha, termasuk pasar modal, berkembang sangat 

pesat. Perusahaan farmasi sebagai bagian dari industri strategis juga menghadapi 

persaingan yang semakin intens. Perusahaan farmasi dituntut untuk 

memaksimalkan segala potensi yang dimiliki agar tetap kompetitif. Salah satu 

upaya strategi yang dilakukan adalah dengan masuk ke pasar modal, guna 

memudahkan akses pendanaan dari investor. Hal ini berimplikasi pada menarik 

minat investor untuk menanamkan modal di perusahaan farmasi yang terdaftar di 

pasar modal. 
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Profitabilitas merupakan rasio yang menilai kemampuan perusahaan dalam 

mencari keuntungan. Jika perusahaan tidak dapat memenuhi tujuan tersebut, maka 

perusahaan tidak dapat berkembang (growth), bertahan hidup (going concern), 

maupun memenuhi tanggung jawab sosial (corporate social responsibilty). 

Profitabilitas menunjukkan perbandingan antara keuntungan dengan aktivitas dan 

modal yang digunakan untuk menghasilkan keuntungan tersebut. Tingkat 

profitabilitas menggambarkan kinerja perusahaan dalam menghasilkan keuntungan 

dan menjadi indikator apakah perusahaan memiliki prospek yang baik di masa 

depan (Sukadana & Triaryati, 2018). 

Profitabilitas menjadi faktor yang sangat krusial karena setiap perusahaan 

harus memastikan bahwa mereka berada dalam posisi yang menguntungkan secara 

finansial agar dapat beroperasi secara berkelanjutan (Zega & Wahyudi, 2023). 

Salah satu strategi untuk mencapai keberhasilan tersebut adalah dengan 

optimalisasi laba (Wahyuliza & Dewita, 2018). Tingginya profitabilitas 

menunjukkan kesiapan perusahaan menghadapi masa depan dan mencerminkan 

kemampuan manajerial yang unggul (Nurainun Bangun, 2018). Oleh karena itu, 

manajemen menggunakan indikator profitabilitas sebagai dasar untuk mengambil 

tindakan perbaikan atau perubahan yang diperlukan (Sundas & Butt, 2021). 

Pertumbuhan penjualan dan ukuran perusahaan merupakan faktor-faktor 

yang dapat memengaruhi profitabilitas perusahaan. Pertumbuhan penjualan 

mencerminkan kemampuan perusahaan dalam meningkatkan pendapatan dari 

waktu ke waktu, yang pada akhirnya dapat berdampak pada peningkatan laba 

bersih. Sementara itu, ukuran perusahaan yang sering dikaitkan dengan skala 
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ekonomi dan kapasitas operasional dapat memberikan keunggulan kompetitif yang 

berpengaruh terhadap tingkat profitabilitas (Rafli & Ikhsan, 2024). 

Faktor pertama yang memengaruhi profitabilitas perusahaan adalah 

pertumbuhan penjualan (Nasir, 2020). Pertumbuhan penjualan merupakan 

perubahan volume atau nilai penjualan suatu perusahaan dari satu periode ke 

periode berikutnya, yang umumnya tercermin dalam laporan laba rugi perusahaan. 

Pertumbuhan ini mencerminkan kinerja perusahaan dalam menghasilkan 

pendapatan melalui penjualan produk atau layanan. Dengan membandingkan data 

penjualan antara tahun sebelumnya dan tahun berjalan, dapat diketahui apakah 

terjadi peningkatan atau penurunan dalam aktivitas penjualan perusahaan. Kondisi 

tersebut juga menunjukkan hasil positif dari investasi yang telah dilakukan 

sebelumnya serta memberikan gambaran mengenai potensi peningkatan penjualan 

pada masa mendatang (Yuliani, 2021). 

 Faktor kedua yang memengaruhi profitabilitas adalah ukuran perusahaan 

atau skala bisnis. Menurut (Rantika et al., 2022), ukuran perusahaan mengacu pada 

aspek atau rasio yang dapat diukur berdasarkan total aset yang dimiliki perusahaan. 

Semakin besar total aset yang dimiliki, semakin besar pula ukuran perusahaan 

tersebut. Perusahaan dengan aset yang besar memiliki potensi untuk memanfaatkan 

sumber daya secara lebih efektif, sehingga dapat menghasilkan keuntungan yang 

lebih tinggi. Ukuran perusahaan dapat diukur melalui berbagai indikator, seperti 

total aset, total penjualan, jumlah karyawan, maupun faktor-faktor lainnya (Reskika 

& Ickhsanto Wahyudi, 2021). 
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Perusahaan farmasi ialah perusahaan yang memproduksi obat-obatan. 

Fenomena pada perusahaan farmasi salah satunya dialami oleh INAF yang 

memiliki kinerja keuangan yang negatif. Dalam laporan tahunan INAF, laba bersih 

pada tahun 2020 menjadi Rp27,58 miliar, turun hampir 100 persen dari Rp7,96 

miliar pada tahun 2019. INAF mencatat rugi bersih bernilai Rp37,58 miliar pada 

tahun 2021, yang mengindikasikan kinerja bottom line terus menurun. Pada tahun 

berikutnya, rugi tersebut meningkat menjadi Rp428 miliar. Salah satu penyebab 

kerugian ini adalah anak perusahaan INAF, IGM. Selain setoran dana yang tidak 

masuk ke INAF, IGM juga terlibat dalam kegiatan ilegal, termasuk terjerat dalam 

pinjaman online hingga Rp1,26 miliar (Chairunnisa & Pratomo, 2024). Dampak 

kerugian ini akan mengurangi ekuitas. Jika ekuitas berkurang namun hutang 

perusahaan tetap tinggi maka hal tersebut dapat mengakibatkan rasio hutang 

terhadap ekuitas menjadi tinggi. 

Sebaliknya, terdapat perusahaan farmasi yang tetap menunjukkan kinerja 

positif di tengah tekanan ekonomi. Misalnya, PT Phapros Tbk (PEHA) mencatat 

pertumbuhan penjualan sebesar 9,5% pada tahun 2021 dengan nilai penjualan 

mencapai Rp767,18 miliar. Hal ini menunjukkan bahwa meskipun kuartal II 2020 

mencatat pertumbuhan ekonomi negatif sebesar 5,32%, beberapa perusahaan masih 

mampu bertahan dan tumbuh. 

Penelitian yang dilakukan oleh (Nasir, 2020), menunjukkan bahwa 

pertumbuhan penjualan berpengaruh negatif dan signifikan terhadap profitabilitas 

pada perusahaan rokok yang terdaftar di BEI selama periode 2016-2018. Ukuran 

perusahaan memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap profitabilitas pada 
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perusahaan rokok yang terdaftar di BEI selama periode 2016-2018. Sedangkan 

penelitian yang dilakukan oleh (Sitha, 2021), menyatakan bahwa pertumbuhan 

penjualan menunjukkan tidak adanya pengaruh dan tidak signifikan, sedangkan 

ukuran perusahaan menunjukkan adanya pengaruh negatif yang signifikan terhadap 

profitabilitas perusahaan sub sektor farmasi. 

Penelitian yang dilakukan (Saitri, 2020) menunjukkan bahwa Variabel 

ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap profitabilitas, sedangkan 

pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh terhadap profitabilitas. Sementara 

penelitian yang dilakukan oleh (Khasanah & Triyonowati, 2021), menunjukkan 

bahwa pertumbuhan penjualan dan ukuran perusahaan berpengaruh positif 

signifikan terhadap profitabilitas yang diukur dengan Return On Assets.  

Berbeda dengan penelitian yang dilakukan oleh (Rantika et al., 2022) yang 

menyatakan bahwa secara parsial ukuran perusahaan berpengaruh dan tidak 

signifikan terhadap profitabilitas, pertumbuhan penjualan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap profitabilitas. Secara simultan ukuran perusahaan dan 

pertumbuhan penjualan berpengaruh dan signifikan terhadap profitabilitas pada 

perusahaan sektor industri barang konsumsi yang terdaftar BEI tahun 2018-2020. 

Penelitian yang dilakukan oleh (Ningsih & Kusumawati, 2022), hasil 

penelitiannya menunjukkan pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh signifikan 

terhadap profitabilitas pada perusahaan sub sektor makanan dan minuman di Bursa 

Efek Indonesia periode 2017-2019. Ukuran perusahaan berpengaruh signifikan 

terhadap profitabilitas pada perusahaan sub sektor makanan dan minuman di Bursa 

Efek Indonesia periode 2017-2019 Sedangkan penelitian menurut (Fretes, 2023), 
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hasil penelitiannya menunjukkan bahwa secara parsial, variabel pertumbuhan 

penjualan berpengaruh signifikan dan positif terhadap profitabilitas, ukuran 

perusahaan berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap profitabilitas. 

Temuan – temuan tersebut memperlihatkan adanya perbedaan mendasar 

dalam variabel independen. Pertumbuhan penjualan bersifat dinamis karna berubah 

setiap periode, namun belum tentu konsisten berpengaruh terhadap profitabilitas. 

Sebaliknya ukuran perusahaan yang lebih bersifat statis justru dapat memberikan 

dampak positif ataupun negatif, tergantung pada efisiensi penggunaan aset. Oleh 

karna itu, penting untuk meneliti kembali kedua variabel ini, khususnya pada 

perusahaan farmasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia, mengingat perusahaan 

farmasi memiliki dinamika penjualan dan skala usaha yang berbeda di bandingkan 

sektor lain. 

Berdasarkan  uraian di atas, penulis tertarik untuk melakukan penelitian pada 

perusahaan farmasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. Perusahaan farmasi 

merupakan sektor strategis dengan perputaran bisnis tinggi serta kontribusi 

signifikan terhadap perekonomian Indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengkaji pengaruh pertumbuhan penjualan dan ukuran perusahaan terhadap 

profitabilitas perusahaan farmasi, mengingat kedua faktor tersebut memiliki potensi 

besar dalam menentukan kinerja keuangan perusahaan. Maka penulis  ingin 

melakukan penelitian berjudul ”Pengaruh pertumbuhan penjualan dan ukuran 

perusahaan terhadap profitabilitas pada perusahaan farmasi pada tahun 2021-2024”. 
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1.2   Rumusan Masalah 

1. Apakah pertumbuhan penjualan berpengaruh signifikan terhadap 

profitabilitas pada perusahaan farmasi tahun 2021-2024? 

2. Apakah ukuran perusahaan berpengaruh signifikan terhadap profitabilitas 

pada perusahaan farmasi selama periode 2021–2024? 

3. Apakah pertumbuhan penjualan dan ukuran perusahaan berpengaruh secara 

simultan terhadap profitabilitas pada perusahaan farmasi tahun 2021-2024? 

1.3   Tujuan Penelitian 

1. Untuk mengetahui pengaruh pertumbuhan penjualan berpengaruh 

signifikan terhadap profitabilitas pada perusahaan farmasi tahun 2021-

2024 

2. Untuk mengetahui pengaruh ukuran perusahaan berpengaruh signifikan 

terhadap profitabilitas pada perusahaan farmasi tahun 2021-2024 

3. Untuk mengetahui pertumbuhan penjualan dan ukuran perusahaan 

berpengaruh secara simultan terhadap profitabilitas pada perusahaan 

farmasi tahun 2021-2024. 
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1.4    Manfaat Penelitian 

1.4.1  Manfaat Teroritis 

Dengan adanya penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi 

mengenai profitabilitas, pertumbuhan penjualan dan ukuran perusahaan pada 

perusahaan farmasi. Serta diharapkan sebagai sarana pengembangan ilmu 

pengetahuan yang secara teoritis dipelajari selama proses perkuliahan. 

1.4.2  Manfaat Praktis 

1. Bagi Penulis, penelitian ini bermanfaat bagi penulis untuk menambah 

pengetahuan mengenai profitabilitas, pertumbuhan perusahaan, ukuran 

perusahaan dan tentang perusahaan-perusahaan farmasi yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia, serta pengalaman tersendiri bagi penulis dalam 

penyusunan skripsi ini.  

2. Bagi akademis, penelitian ini dapat menjadi referensi atau landasan untuk 

mengembangkan penelitian lebih lanjut dengan variabel yang relevan 

3. Bagi perusahaan, hasil penelitian ini dapat menjadi bahan evaluasi dalam 

pengambilan keputusan strategis untuk meningkatkan profitabilitas 

perusahaan. 

4. Bagi investor, penelitian ini dapat menjadi  salah satu acuan dalam 

mengambil keputusan investasi berdasarkan pertumbuhan penjualan dan 

ukuran perusahaan.
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BAB V  

PENUTUP 
 

5.1  Kesimpulan 

 Dapat disimpulkan bahwa penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh pertumbuhan penjualan dan ukuran Perusahaan terhadap profitabilitas 

pada perusahaan farmasi tahun 2021-2024. Dalam penelitian ini menggunakan 

sembilan sampel perusahaan farmasi dengan tahun penelitan 2021-2024. 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan dengan analisis data dan pembahasan 

yang telah dijelaskan pada bab sebelumnya, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai 

berikut : 

1. Berdasarkan hasil penelitian pada uji parsial, dengan nilai mutlak t hitung 

(|-0,416|) = 0,416 < t tabel (2,035) dan nilai sig (0,680 > 0,05) ini 

membuktikan bahwa variabel pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh 

dan tidak signifikan terhadap profitabilitas pada perusahaan farmasi tahun 

2021-2024. Hal ini menyatakan bahwa peningkatan penjualan belum tentu 

mampu meningkatkan laba bersih yang diperoleh perusahaan. Dikarenakan 

perusahaan farmasi menghadapi peningkatan biaya produksi bahan baku 

impor serta adanya tekanan harga akibat regulasi pemerintah dan persaingan 

pasar yang mengakibatkan margin laba perusahaan relatif rendah. 

2. Berdasarkan pada hasil penelitian uji parsial, dengan nilai mutlak t hitung 

(|-2,733|) = 2,733 > t tabel (2,035) dan nilai sig (0,010 < 0,05) ini 

membuktikan bahwa variabel ukuran perusahaan berpengaruh negatif dan 

signifikan terhadap profitabilitas pada perusahaan farmasi tahun 2021-2024. 
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Hal ini menunjukkan bahwa semakin besar ukuran perusahaan maka tingkat 

profitabilitas cenderung menurun. Kondisi tersebut disebabkan oleh 

besarnya beban operasional dan biaya tetap yang harus ditanggung 

perusahaan farmasi yang berskala besar. Perusahaan farmasi juga 

menghadapi keterbatasan fleksibilitas dalam penetapan harga akibat 

regulasi pemerintah dan sistem e-katalog, sehingga potensi efisiensi skala 

belum dapat dimanfaatkan secara optimal. 

3. Berdasarkan pada hasil penelitian uji simultan, dengan nilai f hitung 

(4,186 > f tabel 3,32) dan nilai sig (0,024 < 0,05) ini menunjukkan bahwa 

variabel pertumbuhan penjualan dan variabel ukuran Perusahaan 

berpengaruh positif signifikan terhadap profitabilitas. Dimana ini 

mengindikasikan bahwa apabila pertumbuhan penjualan didukung oleh 

ukuran Perusahaan yang besar, keduanya dapat saling melengkapi dalam 

meningkatkan efesiensi penggunaan asset sehingga profitabilitas 

perusahaan meningkat. 
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5.2  Saran 

1. Bagi akademis, untuk peneliti selanjutnya disarankan untuk menambah 

variabel penelitian lain yang juga dapat berpengaruh terhadap profitabilitas 

sehingga hasil penelitian dapat lebih komprehensif. Selain itu, penelitian 

juga dapat diperluas dengan menggunakan objek yang berbeda dan periode 

penelitiannya agar diperoleh hasil yang lebih konsisten dan generalisasi 

yang lebih kuat. 

2. Bagi perusahaan, disarankan perusahaan perlu mengoptimalkan aset, 

khususnya pada perusahaan besar yang rawan menghadapi inefisiensi, serta 

memastikan pertumbuhan penjualan diiringi strategi pengendalian biaya 

agar profitabilitas dapat meningkatkan. 

3. Bagi inventor, sebaiknya tidak hanya memperhatikan pertumbuhan 

penjualan, tetapi juga efisiensi pengelolaan aset dan ukuran perusahaan 

dalam menilai kinerja keuangan, sehingga keputusan investasi menjadi 

lebih tepat. 
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5.3  Keterbatasan Penelitian 

1. variabel independen yang digunakan dalam penelitian ini terbatas pada 

pertumbuhan penjualan dan ukuran perusahaan. Sementara itu, 

profitabilitas perusahaan farmasi juga dapat dipengaruhi oleh faktor lain. 

2. Periode penelitian yang digunakan mencakup  empat tahun menyebabkan 

hasil penelitian ini belum sepenuhnya mampu menggambarkan kondisi 

jangka panjang industri farmasi, terutama karena adanya fluktuasi ekonomi 

dan dampak pasca pandemi. 

3. Data yang digunakan dalam penelitian ini berasal dari laporan keuangan 

tahunan yang dipublikasikan oleh perusahaan, sehingga terdapat 

kemungkinan keterbatasan dalam hal kelengkapan maupun konsistensi data 

yang dapat mempengaruhi tingkat akurasi hasil analisis. 

4. Nilai koefisien determinasi yang relatif kecil menunjukkan bahwa variabel 

pertumbuhan penjualan dan ukuran perusahaan hanya mampu menjelaskan 

sebagian kecil variasi profitabilitas. Oleh karena itu masih  terdapat banyak 

faktor lain yang pelu diteliti lebih lanjut untuk memperoleh hasil yang lebih 

komprehensif.
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